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          桦恺佑信息咨询      

桦恺佑信息咨询工作室官方账号 

 

粉丝 57 获赞 1 

关注  

史上最长春节假期已经结束。这场为期 9 天的长假，也创造了多个记录。交通运输部数据显示，9
天春节假期，全社会跨区域人员流动量累计超 28 亿人次，日均 3.11 亿人次，同比增长
8.2％，出行规模创历史新高。全国铁路累计发送旅客 1.21 亿人次，同比增长
11.5％。公路、水路日均客运量同比增幅均超过 10％，民航日均客运量同比增幅达
7.7％。不过，今年春节出行的人潮里，除了 " 返乡大军 "，还有一批逆流的中老年人，和外出旅行的年
轻人。反向过年和旅游过年成为趋势，催生了一批新的生意机会。数据显示，全国重点零售和餐饮企
业日均销售额较 2025 年假期增长 5.7%，商务部监测的 78 个步行街（商圈）客流量、营业额分别增长
6.7% 和 7.5%。三线及以下城市异地打车 ( 非常驻地打车 ) 订单相比平日上涨 95%，" 反向过年 " 带动一
线城市打车订单涨幅创新高。数据之外，我们编辑部的作者们在各自的家乡也发现了一些不一样的过
年方式。比如帮父母下载 AI，成了新的尽孝方式。喝酒、送礼这些 " 老登消费
"，在县城也悄悄退潮了。在大城市感受不到过年氛围的年轻人，纷纷跑到其他城市去寻找 " 年味
"。潮汕英歌舞、福州游神、安徽鱼灯 ...... 这些非遗活动成为春节旅游的 " 流量密码 "。这些具体的生活
中，往往暗藏着新的消费趋势。过年的方式变了，意味着人们的消费观念也发生了变化。理解这一点
，才能更好的应对接下来的这一年。帮父母下载 AI
成为新的尽孝方式今年过年回老家，有两个让我意外的瞬间：6
岁的小侄女问我平时都和豆包聊什么；50 多岁的父母主动要求给他们的手机装个 AI。2026 年，AI 不再
只是年轻人的玩具，而是迎来了一场真正意义上的全民启蒙。尤其在县域和乡镇，它的传播路径不同
于传统的营销轰炸，而是沿着熟人网络，靠代际之间的口口相传，悄悄 " 破圈
"。回乡过年的年轻人，为了帮父母解决实际问题，成为了下沉市场里的第一波 " 宣讲者
"。父母走亲戚走得腿疼，孩子打开手机用 AI 问诊；想出去转转不知道去哪，直接让 AI 推荐几个地方
。父母听着手机里一字一句给出的答案，发现比搜索好用多了——按着说话就行，不用打字、不用筛
选，直接告诉你怎么做。给爸妈装个
AI，成了一种新的尽孝方式。县域和乡镇是典型的熟人社会，信息传播高度依赖人际信任，这也为 AI 
的下沉传播提供了土壤。邻居阿姨看见我妈用豆包拍图识花，立马也让我帮她装一个。这种眼见为实
的新鲜感，让 AI 在不同圈层之间迅速传播。于是，那些连打字都不太利索的老年人，也慢慢用上了
AI。他们对 AI 的理解特别直接——不关心技术原理，不关心什么是大模型，只看能不能解决眼前的问
题。从认花认草，到问个小病小痛，再到查个生活常识 ⋯⋯ 好用、能搭上话，就是好 AI。" 老登消费 "
在县域悄悄退潮《美团 2026 春节消费洞察报告》显示，今年除夕年夜饭预订量同比增长 80%。以前总
觉得去餐厅吃年夜饭是大城市的事，但这次回乡过年我发现，县域甚至农村，也开始流行去餐厅吃年
夜饭。初二那天的家族聚餐，连着问了三四家饭店，全部爆满。更微妙的变化是，长辈固守的那套 "
过年该做的事
"，也开始松动了。不再执念于在家张罗一桌子菜，不再非喝那几杯酒不可。春节的仪式感，正在从 "
做给别人看 " 转向 " 让自己舒服 "。往年春节，白酒是北方地区走亲访友的 " 标配 "，这背后是典型的 "
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老登 " 特征——为认可和面子消费。但今年春节，这类 " 老登消费 " 呈现出明显退潮：很多年轻人为长
辈准备的礼物从烟酒茶变成了扫地机器人、按摩椅、养生食品；越来越多的长辈，因健康、开车等不
同原因，选择聚餐时不喝酒。县域长辈们的自我意识，正在悄悄觉醒。他们发现，不在家做年夜饭并
不会被人笑话，不喝酒并不会被亲戚议论。当 " 悦己 " 开始取代 " 悦他
"，当春节的仪式感终于回归到自己身上，" 老登消费 " 的退潮就成了必然。不回家的年轻人正在改变过
年方式今年回家，家族里有好几个年轻人都没回家。翻开朋友圈和社交网络，我发现这已经成为一种 "
潮流 "。不回家的年轻人都是怎么过年的？一部分选择接父母来自己工作的大城市团聚，也就是 "
反向过年 "，另一部分则干脆放弃过年的仪式感，出门旅游。美团旅行数据显示，2 月初至 2
月中下旬，" 反向过年 " 机票预订量同比增长
84%。去哪儿旅行数据也显示，春节期间反向飞往北上广深一线城市的旅客中，18% 为 50
岁以上人群，其中 60 岁及以上旅客同比增长超一成。60 岁以上乘客购买 " 人生第一张机票 "
的数量增长两成，60 岁以上老人酒店入住量同比增长
56%。此外，今年春节的出行规模也创下新高。飞猪数据显示，国内游门票订单量同比增长超
80%，酒店间夜量同比增长
75%。过年方式的改变催生了新的消费需求，更深层的变化则是代际话语权的迁移。当 90 后成为 "
过年主理人 "，长辈们重视的 " 仪式感 "，被年轻人追求的经济实惠、自由自在替代。年轻人选择 "
反向过年 " 的一大原因，就是省钱又省事。每年春运，从北上广深等大城市出发的机票价格飞涨，火车
一票难求。但反方向的交通就容易得多。接父母来自己的城市过年，不仅能团聚，还能顺便旅游一圈
，不失为一种更轻松自在的过年方式。而选择旅游过年的年轻人，更加彻底地摒弃了传统的过年方式
，更纯粹地追求放松和快乐。不过要做到这一点，自身的意愿和开明的父母缺一不可。今年旅游过年
的年轻人增加，也从侧面说明了尊重子女个人意愿的长辈正在变多。当然，也有一部分父母并非支持
，而是 " 没办法 "。但无论如何，一个深刻的变化正在发生。当年轻人对春节的期待不再是 " 回老家
"，而是度过一个轻松愉快的假期，新的春节消费模式也将诞生。年味的两极分化催生文旅新 "
流量密码 "反向过年的年轻人，不少也是为了去异地寻找年味，来逃离当地的枯燥。这个春节，" 年味 "
在地域上的两级分化更加凸显。据我们 " 留守 " 江浙沪的多位同事感受，年已经与 " 无聊 " 挂钩，如果
没有家庭任务，大家更愿意趁假期去外地凑凑热闹、感受外地的春节文化。有两位同事就分别去了福
建看游神、以及去黄山看鱼灯。比起在上海只能去电影院忍受春节档、逛迪士尼而言，这些地区有着
截然不同的氛围。这些仍保留着传统民俗的地区，也趁机把 " 年味 "
做成了一年中最大的文旅生意，成为这个春节的香饽饽。最典型的是年前因酒店价格飞升，网友称 "
比巴黎还贵 " 的潮汕地区。我们潮汕籍贯的同事就发现，今年的返乡之旅从订机票开始就不容易。作为
潮汕唯一机场，从揭阳机场飞回上海一天只有三四个航班，春节前一周价格已经飙升到两三千元。回
到镇上，当地的英歌舞活动、商场也被外地游客包围。精明的潮汕人，甚至把家里的凳子拉出来以 40 
元一只的高价出租，让观众可以踩在凳子上看到舞台，不少远道而来只为看一眼英歌现场的外地游客
都买单。现场也有许多观众举着手机直播。而据抖音一份报告，春节期间英歌在抖音视频播放量达到
39 亿。此外，当地特色的炒冰，有的网红店排号要等 5-6 个小时。右图来源：抖音用户 @月下老人千里
姻缘一线牵可即使夹杂着混乱，这些地方的年味仍然有着极强的吸引力、难以被冲淡。因为它们不只
是地方文旅的造势，更是当地居民自下而上、以宗族为基底、难以撼动的系统性仪式。以潮汕为例，
年初二英歌舞、年初四老爷宫上香仪式、年十五营老爷 ⋯⋯ 这些活动几乎每个村都有，且都会引来全
村出动观看，即使是外地的游子也会为村里捐款。于是，几乎每一天直到凌晨都能听到烟花的声响。
当一些地区的年味越淡，另一些地方的年味就会越来越值钱，或许也会因此更加生生不息。 

         
WhatsApp网页版全新升级：全键盘输入聊天，扫码登录便捷，畅享
沟通新体验          。          
随着互联网技术的飞速发展，移动通讯工具在人们的生活中扮演着
越来越重要的角色。WhatsApp作为全球最受欢迎的即时通讯应用之
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一，其网页版近期进行了全新升级，推出了全键盘输入聊天和扫码
登录的便捷功能，为用户带来了更加流畅、高效的沟通体验。 Whats
App网页版自推出以来，就受到了广大用户的喜爱。此次升级，不仅
保留了原有的便捷性，更在用户体验上进行了大幅提升。以下是本
次升级的亮点： 一、全键盘输入聊天 在之前的版本中，WhatsApp网
页版需要使用鼠标点击输入框进行聊天，操作相对繁琐。而此次升
级后，用户可以直接使用全键盘进行输入，大大提高了聊天效率。
无论是文字、表情还是图片，都可以通过键盘轻松发送，让沟通更
加畅快。 二、扫码登录便捷 为了方便用户登录，WhatsApp网页版推
出了扫码登录功能。用户只需在手机端打开WhatsApp应用，扫描网
页版登录界面上的二维码，即可快速登录。这一功能不仅避免了繁
琐的账号密码输入，还大大提高了登录的安全性。
三、界面优化，操作更便捷 此次升级还对WhatsApp网页版的界面进
行了优化，使得整体布局更加清晰、美观。同时，操作流程也更加
简化，用户可以轻松找到所需功能，快速完成聊天、分享等操作。
四、支持多平台同步 WhatsApp网页版支持多平台同步，用户可以在
电脑、手机等多个设备上登录同一账号，实时查看消息、接收通知
。这意味着，无论身处何地，用户都可以随时随地与亲朋好友保持
联系。 五、隐私保护，安全可靠 WhatsApp一直致力于保护用户的隐
私和安全。此次升级后，WhatsApp网页版在数据传输、存储等方面
进一步加强了安全措施，确保用户信息不被泄露。 总之，WhatsApp
网页版全新升级后的全键盘输入聊天和扫码登录功能，为用户带来
了更加便捷、高效的沟通体验。在这个信息爆炸的时代，WhatsApp
网页版将继续为用户提供优质的服务，让沟通无障碍，让生活更美
好。 未来，WhatsApp网页版还将不断优化功能，为用户提供更加丰
富的沟通体验。让我们共同期待，WhatsApp网页版在未来的发展中
，为全球用户带来更多惊喜。      
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